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’s die Profis

Endlich Frihling — die ersten
Sonnenstrahlen locken hinaus
auf der Suche nach bunten
Trieben und frischem Grin. Was
die Natur drauf3en noch nicht
hergibt, zaubern die professio-
nellen Wiinsche-Erfiller nun in
die Raume: Zu Ostern dirfen die
~Raumbegriner” Uber die
Strange schlagen.

Sonst folgen sie strengen Regeln,
pflanzen Alleen aus Birkenfeigen
in Flugh&fen oder griine Inseln in
Foyers. Jede Pflanze hat ihre
Funktion und Ausdruckskraft: Die
aufrechte Sanseveria (Bogenhanf)
im Chef-Zimmer signalisiert
Geradlinigkeit, die gro3blattrigen
Clusia (Balsamapfel) und Mon-
stera (Fensterblatt) im Konferenz-
raum vermitteln Zuverlassigkeit —
wirkungsvoll in GefaRen der
Firmenfarbe.

Doch zu Ostern dirfen die Grin-
gestalter in Farben schwelgen,
leuchtendes Gelb, lichtes Rosa
und knalliges Pink in Gppigen BIU-
ten auf sattes Griin tupfen. ,Frih-
ling, das ist Neubeginn und Uber-
schaumende Lebenslust®, sagt
Lutz-Peter Kremkau, Geschéfts-
fuhrer des bundesweiten Ver-
bunds ,die Raumbegruner”.

Die Shopping-Center schiren

die Fruhlingslust und laden in D:
eine schillernde ,Osterwerk-

statt“ oder nach ,Hasen- aw
hausen” ein. ,Schon seit den
1990-er Jahren kennen wir die
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Wirkung von lebendem
Grin in Einkaufszentren®,
erklart Kremkau: "Langere
Verweildauer, mehr Wohl-
befinden, mehr Umsatz."

»Grin“ shoppen

Damals wurde das weltweit '\_ ‘ . ‘ B wk'ﬂz.
erste ,Biologische Ein- v R

kaufszentrum“ in Norwegen
ausschlielich mit Pflanzen
dekoriert. Dank ihrer bio-
aktiven Atmung mit Erho-
hung der Luftfeuchtigkeit
verbessern sie messbar
das Klima — fur die Ein-
kaufszonen und fur die
Seele. Eine Studie belegte:
Fir 69% der Kunden ver-
bessert das Griin die Atmo-
sphére (70%) und das
Image des Einkaufszent-
rums. 94% fanden, dass die
Pflanzen das Center
schoner machten.
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Fur die Initiatoren aber
noch wichtiger: Das Modell
"grines Einkaufszentrum®
hatte sich schon nach
einem halben Jahr auch
wirtschaftlich bewahrt. Die
Aufenthaltszeit der Kunden
hat sich um etwa 20 Pro-
zent verlangert, und sie
kauften auch mehr.

Kein Wunder also, dass die
Shopping-Center dem le-
benden Griin das ganze
Jahr Uber groRRe Flachen
freihalten. ,Die Basis bildet
meist eine Dauerbegriinung
mit robusten, tiefgriinen
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Pflanzen“, schildert Kremkau, ,um die wir saisonale Erlebniswelten
gestalten.” Und das deutschlandweit in grof3em Stil.

Schwabens grofter Osterbaum

,Grof3* ist wahrhaft der Trend in diesem Jahr: Raumbegriner
Herbert Worner aus Diedorf bei Augsburg setzte mit einem Kran
und anschlieRend per Hand, Schwabens grofiten Osterbaum in
die City-Galerie Augsburg. Die neun Meter hohe Weide ist mit
1.000 Eiern geschmiickt und bildet das Herz einer
verflhrerischen Fruhlingslandschaft, der ein Miinchener
Dekorateur den Osterglanz verlieh

Das Team von Raumbegriiner Wolfgang Rogel im

hessischen Obertshausen versteckte riesige Osterhasen
in einem vielfarbigen Blutenmeer aus Ginster,
Osterglocken und Azaleen. Die leuchtende Pracht
verstromt verlockende Frihlingsdifte. Und sprief3t
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